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Edişia 2020, pe scurt

Å1,25 milioane de utilizatori au 
vłzut mesajele de siguranşł rutierł 
ale campaniei prin intermediul 
Facebook;

ÅCirca 100 de postłri de 
siguranşł rutierł publicate pe 
pagina de Facebook în cadrul 
campaniei, care au strâns peste 
2.000 de comentarii;

Å27.500 de români au accesat 
cel puşin o datł portalul 
treazlavolan.ro, cu 36% mai mulşi 
decât în cadrul campaniei din anul 
2019;

ÅMiide stickereautocu mesajele
TREAZLA VOLAN ĸi CALM LA 
VOLAN! au fost distribuite gratuit 
ĸoferilor din toatŁ Şara;

Å1.500 de Ĺcoli auto Ĺi instructori 
auto independenşi, din ´ntreaga ŞarŁ, 
au primit materiale ale campaniei în 
format digital sau tipŁrit;

Å2 sondajeonlinela care au participat, 
cumulat, peste 17.000 de 
participanşi la trafic;

Å5 aparişiiTV, 3 aparişiiradio, peste
75 de aparişiiîncelemaiimportante
mass media online;



Context

ÅDeĸi reprezintŁ un risc greu cuantificabil ´n cifre, 
cercetŁrile ´n domeniu indicŁ faptul cŁ 
agresivitatea la volan creĸte semnificativ riscul 
producerii de accidente rutiere. ĸoferii care 
manifestł un nivel mare de agresivitate la 
volan raporteazł de douł ori mai multe 
accidente în simularile de condus, conform 
unui studiu American Pychological Association.

ÅDe altfel, 80% dintre ĸoferii rom©ni care au 
participat la sondajul ĂC©t de calm eĸti ´n 
trafic?ò, la care au rŁspuns 9.644 de persoane, 
sunt de acord cŁ persoanele care se enerveazŁ 
la volan sunt mai predispuse la comportamente 
periculoase în trafic. Cu toate acestea, 
majoritatea manifestŁ relativ des stŁri 
emoŞionale negative de tipul furiei la volan. 



FII TREAZ LA VOLAN!

ÅPerioadł desfłĹurare: iulie -
septembrie2020

ÅInişiatori: APPA ïAsociaŞia
PentruPromovareaAsigurŁrilor
ĸi IGPRïPoliŞia Rom©nŁ

ÅParteneri: principalii actori din 
piaŞa asigurŁrilor

În acestcontext, în 2020,campanianaşionalłde siguranşłĹi prevenşierutierłFII 

TREAZ LA VOLAN!a devenit FII CALM LA VOLAN!, avândca obiectivesŁatragŁ

atenŞiaasuprapericoluluiagresivitŁŞii la volanĸi sŁcontribuiela reducerea

agresivitŁŞii din trafic.



Parteneri
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Obiectivelecampaniei

1. Atragerea atenŞiei asupra 
pericolului agresivitłşii la 
volan

2. Cre˒terea gradului de 
con˒tientizare cu privire la 
riscurile la care se expun 
participanŞii la trafic

3. CreĹterea gradului 
de educaşie rutierł

4. Scłderea numłrului 
de accidente rutiere 
(indirect)

5. Reducerea 
agresivitłşii întâlnite 
în traficul din 
România 



Transmitereamesajelor

ÅMesajele campaniei au fost transmise:

ÅOffline, prin:

ÅReŞeaua de ĸcoli rutiere partenere

ÅBroĸura campaniei

ÅStickere auto

ÅOnline, prin: 

ÅPlatforma treazlavolan.ro;

ÅPe Facebook:

ÅPagina de Facebook Treazlavolan - facebook.com/treazlavolan/

ÅPe Instagram:

Å@treazlavolan

ÅPe YouTube:

Åhttps://www.youtube.com/channel/UC3imSNvIrHlCWpDk2Ru1XAA

ÅPrinsite-urile partenere ĸi mass media.

https://www.facebook.com/treazlavolan/
https://www.instagram.com/totuldespreasigurari/
https://www.instagram.com/treazlavolan/
https://www.youtube.com/channel/UC3imSNvIrHlCWpDk2Ru1XAA


Campania ăofflineó



Parteneriatcu Ĺcolile de Ĺoferi din 
´ntreaga şarł

Åķcolile de ĸoferi din ´ntreaga ŞarŁ 
sunt un important vector de 
comunicare ´n desfŁĸurarea de 
acŞiuni de siguranŞŁ rutierŁ ĸi de 
prevenŞie;

ÅAstfel, cu prilejul ediŞiei a V-a a 
campaniei, am început dezvoltarea 
unei reŞele de ĸcoli de ĸoferi 
partenere ĸi instructori parteneri din 
´ntreaga ŞarŁ;

ÅCirca 1.500 de Ĺcoli Ĺi instructori 
individuali de pe întreg teritoriul 
Rom©niei au fost contactaŞi de cŁtre 
reprezentanŞii #treazlavolan ĸi au 
acceptat sŁ se alŁture proiectului 
#treazlavolan.



BroĹura campaniei

ÅAnual, broĸura aduce, într-un format de buzunar, sfaturi utile ĸoferilor ´n 
traficul de zi cu zi.

ÅCu prilejul ediŞiei a V-a a campaniei, broĸura a fost lansatŁ sub forma 
unui COD AL BUNELOR MANIERE ÎN TRAFIC;

ÅAstfel, alŁturi de sfaturi privind ĂpoliteŞeaò ´n trafic, materialula inclus, de 
asemenea, o serie de informaŞii ĸi de statistici privind comportamentele 
agresive în trafic care, ulterior, au generat un procent considerabil de 
accidente rutiere.

ÅDe asemenea, ĸi ´n 2020, design-ul broĹurii a permis folosirea 
acesteia ca "bilet" pecare Ĺoferii´Ĺi pot scrienumłrul de telefon. 
UltimapaginŁa flyer-uluia venitcu un formatspecial ĸi cu un mesajîn 
versuridedicatceluicare ĸi-a gŁsit loculde parcareocupat(temporar).



Distribuşia broĹurii

BroĹura a fost distribuitł prin: 

Åĸcolile de Ĺoferi Ĺi instructorii auto parteneri:

ÅBroĸura ´n format digital PDF a fost transmisŁ cŁtre toate ĸcolile de 
ĸoferi ĸi instructorii auto parteneri (reŞea de circa 1.500 de ĸcoli ĸi 
instructori)

ÅDe asemenea, instructorii auto, ĸcolile de ĸoferi ĸi toŞi cei care 
reprezintŁ o comunitate de siguranŞŁ rutierŁ s-au numŁrat printre 
beneficiarii broˑurilor tipŁrite ale campaniei FII CALM LA VOLAN!, 
primind materialele în mod gratuit

ÅReşeauaPartenerului OTTO Broker

ÅReşeaua Partenerului PRESTIGE Broker

ÅPrin PoĸtŁ tuturor celor care au solicitat stickere treazlavolan

ÅPrin PoĸtŁ tuturor celor care au solicitat broĹura pentru clienşii lor 
(service-uri, cabinete de psihologie, agenŞii de brokeraj etc.)
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Stickerele auto

ÅÎn 2019, comunitatea #treazlavolan s-a 
Ăextinsò offline, prin intermediul stickerelor 
auto. Aceastł acşiune a continuat Ĺi ´n 
2020.

ÅStickerele au fost trimise gratuit, prin     
PoĸtŁ, tuturor celor care au solicitat acest 
lucru prin intermediul paginii de Facebook   
a campaniei, precum ĸi instructorilor auto 
din cadrul ĸcolilor rutiere partenere.

ÅAstfel, mii de stickere cu mesajul 
campaniei au ajuns la Ĺoferi din toatł 
şara.

ÅFotografiile trimise de aceĸtia au fost 
incluse într-un album special pe 
Facebook.



Stickerele auto

ÅSolicitłrile de stickere din 
partea Ĺoferilor au continuat Ĺi 
dupł ´ncheierea campaniei, 
dupŁ epuizarea stocurilor fiind 
deschisŁ o listŁ de aĸteptare.

ÅPrintre cei care au solicitat 
stickere, se numŁrŁ at©t ĸoferi 
profesioniĸti (inclusiv ĸoferi de 
camion), c©t ĸi instructori auto ĸi 
reprezentanŞi ai ĸcolilor de ĸoferi, 
dar nu numai. 









Spot radio
ÅĊn cadrul campaniei, mesajele de siguranŞŁ rutierŁ s-au auzit ĸi la radio

ÅSpotul radio a fost difuzat de RFI Rom©nia, Partener tradiŞional al campaniei 

ÅAcesta a atras aten˓ia ˑoferilor asupra pericolului reprezentat de agresivitatea la 
volan. Spotul a putut fi urmŁrit ĸi online, pe pagina de Facebook a campaniei.



Campania ăonlineó



Portalultreazlavolan.ro

Åtreazlavolan.ro esteun portaldedicatsiguranŞei rutiere ´n Rom©nia ĸi unul dintre 
canalele de comunicare ale campaniei naŞionale de siguranŞŁ rutierŁ FII TREAZ LA 
VOLAN!.Portalul reuneĸte statistici ĸi recomandŁri de siguranŞŁ rutierŁ.

Å Cu prilejul campaniei, au fost detaliate pericolele agresivitŁŞii la volan, fiind 

publicate mai multe articole pe aceastŁ temŁ.

Å De asemenea, au fost publicate sfaturi privind politeŞea ´n trafic ĸi controlul 

emoŞiilor negative.

http://www.treazlavolan.ro/
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Analytics

ÅRezumatGoogle Analytics pentru treazlavolan.ro, în perioada campaniei:

ÅUn total de peste 30.300desesiuni (o sesiune este reprezentatŁ de 
perioada de timp pentru care un utilizator interac˓ioneazŁ ´n mod activ cu 
site-ul, aplica˓ia etc. Toate datele de utilizare (AfiˑŁrile ecranului, 
Evenimente, Comer˓ electronic etc.) sunt asociate unei sesiuni) - o 
creĹtere de 40% faşł de edişia precedentł a campaniei;

ÅUn total de peste 52.100de afiĹłri de paginł (numŁrul total de pagini 
vŁzute) ïo creĹtere de 14%faŞŁ de ediŞia precedentŁ;

ÅUn total deaproape27.500 de utilizatori (utilizatorii care au avut 
minimum o sesiune în intervalul analizat) ïo creĹtere de peste 36% faşł 
de edişia precedentł;

ÅDurata medie a unei sesiuni - 02:00 minute;

ÅRata de respingere ï53,64%(procentajul tuturor sesiunilor de pe site în 
care utilizatorii au accesat o singurŁ paginŁ ˑi au trimis o singurŁ solicitare 
la serverul Google Analytics).



Online: treazlavolan.ro

NumŁr total de sesiuni din intervalul de date. O sesiuneestereprezentatŁde perioadade timppentrucare un 

utilizatorinterac˓ioneazŁînmod activcu site-ul, aplica˓iaetc.



AfiˑŁrilede paginŁreprezintŁnumŁrultotal de paginivŁzute. 

Online: treazlavolan.ro



Rata de respingere reprezintŁ procentajul tuturor sesiunilor de pe site ´n care utilizatorii au accesat o singurŁ paginŁ 

ˑi au trimis o singurŁ solicitare la serverul Google Analytics.

Online: treazlavolan.ro



Durata medie a unei sesiunireprezintŁ timpul petrecut, ´n medie, de 1 utilizator pe site.

Online: treazlavolan.ro



Utilizatoriicare au avutminimum o sesiuneînintervalulde date selectat. Aici, sunt incluˑiatâtutilizatoriinoi, câtˑicei

care revin.

Online: treazlavolan.ro



Pagini/Sesiune (Nivelul mediu de ad©ncime a afiˑŁrii de pagini) reprezintŁ numŁrul mediu de pagini vŁzute pe 

parcursul unei sesiuni. 

Online: treazlavolan.ro



Social media: Instagram

ÅPagina de Instagram Treaz la volan a reprezentat 
principalul canal de distribuŞie a mesajelor pe Instagram;

ÅPe ´ntreaga duratŁ a campaniei 

au fost publicate:

ÅMessage-cards

ÅStories tematice
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ÅCanalul de YouTube Treaz la volan colecteazŁ toate materialele 
video realizate de-a lungul campaniilor FII TREAZ LA VOLAN!

Social media: YouTube

ÅDistribuŞia filmelor originale 

#treazlavolan se realizeazŁ, ´n 

principal, prin intermediul Facebook. 

Canalul de YouTube are rolul de a 

aduce materialele ĸi pe reŞeaua 

socialŁ specializatŁ ´n formatul 

video, reprezent©nd o ĂarhivŁò pe 

care utilizatorii o pot accesa oricând. 



YouTube: #treazlavolan



ÅPagina de Facebook Treaz la volan a reprezentat principalul 
canal de distribuŞie a mesajelor pe Facebook

Social media: Facebook

ÅPe ´ntreaga duratŁ de desfŁĸurare a 

campaniei, au fost publicate materiale 

precum:
ÅMessage-cards cu informaşii statistice

ÅSfaturi de siguranşł rutierłprezentate 

sub formł de: 

Å Infografice

ÅVideclipuri

ÅAlte tipuri de postłri
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Message-cards - agresivitate

ÅCele mai importante statistici ĸi studii privind impactul agresivitŁŞii la volan au 
fost publicate pe pagina campaniei sub forma unor Ămessage-cardsò.



Message-cards -politeşe

ÅCele mai importante recomandŁri privind ĂpoliteŞeaò ´n trafic au fost publicate pe 
pagina campaniei sub forma unor Ămessage-cardsò.



Infografice

ÅPe ´ntreaga duratŁ a campaniei, alŁturi de message-cards, au fost publicate ĸi 
sfaturi utile pentru ĸoferi, sub forma unor infografice.







Special: ROADPOL Safety Days

ÅPentru al patrulea an consecutiv, #treazlavolans-a alłturatinişiativei
"ROADPOL Safety Days", cunoscutł,în aniitrecuşi, sub numelede"Project 
EDWARD- ZiuaeuropeanłfłrłniciomoartepeĹoseleó;

ÅProiectul, susŞinutde ComisiaEuropeanŁ ĸi desfŁĸuratdeReŞeauaEuropeanŁ a 
PoliŞiilorRutiere,́ ĸi propuneactivitŁŞiĸi evenimentecare ridicŁnivelulde 
conĸtientizarea riscurilorla care sunt supuĸiĸoferiiĸi pietoniiîn trafic, 
promovândun comportamentechilibratcare conduce la respectarearegulilorpe
ĸosele.



Special: ROADPOL Safety Days
ÅÎn cadrulROADPOL SAFETY DAYS, accentula continuat sŁ fie pus pemodulîn care 

agresivitateala volancreĸterisculunuiaccident rutier: special pentru acest proiect, a 
fost realizatŁ o serie de materiale grafice dedicate prin care s-au prezentat11 metode
simple pecare ĸoferiile pot aplicaatuncicândse aflŁîn traficpentrua-ĸi controla
emoŞiilenegative care îi pot puneîn pericolatât peei, cât ĸi peceilalŞi participanŞi la 
trafic. 

ÅDe asemenea, au fost publicateĸi o seriede statisticiprivindnumŁrulde accidentedin 
Europa ĸi din ŞarŁ ĸi a fost creat un eveniment online pe harta ROADPOL Safety Days.


